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Persbericht

Maastricht, 11 januari 2006

Ondernemers én consumenten stuk optimistischer over 2006

Limburgse bedrijven en consumenten kijken met fors meer vertrouwen naar de komende twaalf
maanden dan een kwartaal geleden. Dit blijkt uit de resultaten van de Barometer Economie
Limburg (BEL) die in december 2005 is gehouden onder Limburgse bedrijven en Limburgse
huishoudens. Nadat het vertrouwen van het Limburgse bedrijfsleven in het vorige kwartaal al
licht was toegenomen, is dit kwartaal een veel sterkere toename zichtbaar. De ‘BEL-index van
Ondernemers Vertrouwen’ stijgt namelijk van 64 naar 98 punten. Ook de Limburgse
consument is langzamerhand een stuk optimistischer geworden getuige de stijging van de ‘BEL-
index van Consumenten Vertrouwen’ van 64 naar 86.

Meer ondernemers verwachten stijging omzet, investeringen, winst en arbeidsplaatsen

In tegenstelling tot vorig kwartaal verwachten fors meer bedrijven dat hun omzet het komende jaar zal
stijgen. Het percentage bedrijven dat een dalende omzet verwacht, is bijna gehalveerd. Dezelfde
positieve tendens is te zien bij het verwachte netto-bedrijfsresultaat en — in iets mindere mate — de
investeringen en personeelsbezetting. De verwachtingen betreffende de export blijven nagenoeg gelijk
aan vorig kwartaal.

Gekeken naar de verschillende sectoren kan
BELANDEX VAN ONDERNEMERSVERTROUWEN (BIO) worden geconstateerd dat de komende twaalf
LIMBURG maanden in de bouw 70% van de bedrijven een
I 2004 stijging van de omzet verwacht, 75% een
I 2005 toename van de export en 67% een stijging van
het netto-bedrijfsresultaat. In de industrie
A - daarentegen verwacht de meerderheid een
4/\\ _ gelijkblijvende omzet, export en aantal full time
werknemers. De grotere bedrijven (vanaf 50

werknemers) zijn over de gehele linie positiever
50 over het komend jaar dan de kleinere.
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Op de korte termijn seizoenseffect zichtbaar

Voor de komende drie maanden verwacht overigens een kleiner percentage bedrijven (nu 47%; was
52%) een toenemende bedrijvigheid. Dit seizoenseffect na het drukke laatste kwartaal van het jaar is
bij iedere vierde BEL-meting te zien. In de dienstverlening en groothandel verwacht wel nog meer dan
de helft een toename van de bedrijvigheid op korte termijn. In de industrie is dit net iets meer dan een
kwart.
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Limburgse consument optimistischer dan gemiddelde Nederlander

Evenals het bedrijfsleven is ook de Limburgse consument een stuk positiever gestemd. Stond de
consumentenindex vorig kwartaal nog op 64, nu bedraagt deze 86. Dit is een stijging van 22 punten.
Hierdoor heeft de index de hoogste waarde bereikt sinds de start van de BEL begin 2002. Landelijk
nam het consumentenvertrouwen het afgelopen kwartaal met 9 punten toe, waardoor deze is
uitgekomen op 82 punten. De Limburgse consument is dus blijkbaar iets optimistischer dan de
gemiddelde Nederlander.

Minder slechte tijd voor grote aankopen
Het toegenomen vertrouwen van de Limburger
LIMBURG i 2003 uit zich in een groeiend optimisme over de
I 2004 algemene economische situatie in Nederland in
i de komende twaalf maanden. Er zijn nu per saldo
meer mensen die hier positief over denken dan
negatief. Daarnaast zijn minder consumenten

/__\\ negatief gaan denken over de eigen financiéle

INDEX VAN CONSUMENTENVERTROUWEN (ICV)

100

situatie én beschouwen steeds minder mensen het
als een slechte tijd voor het doen van grote
aankopen.

Bovenstaande beeld geldt ook voor geheel
Nederland, zij het dat men in de rest van het land
minder positief is over de algemene economische
situatie in Nederland voor de komende twaalf
maanden en het nu (gaan) doen van grote
aankopen. Daar tegenover staat dat consumenten in de rest van het land positiever zijn dan die in
Limburg als het gaat om de eigen financiéle situatie.
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Barometer Economie Limburg (BEL)

Het onderzoek naar de Barometer van de Economie in Limburg (BEL) is een initiatief van de beide
Kamers van Koophandel in Limburg, L1 Radio en Televisie, Etil en Bureau Flycatcher. Aan het
onderzoek in december 2005 hebben 1.332 consumenten en 434 bedrijven meegedaan.

De uitkomsten van het BEL-onderzoek worden uitgezonden in het tv-programma Limburg Laat op
woensdag 18 januari 2006 om 22.00 uur en om 23.00 uur. Deze uitzending wordt herhaald op zondag
22 januari a.s. om 13.00 uur.

Einde persbericht
<noot voor de redactie>

meer informatie:
— Kamer van Koophandel Limburg-Noord, drs. Peter van Heyst, 077-3203348

—  Kamer van Koophandel Zuid-Limburg, drs. Marc van Tilburg, 043-3506532

— E.til, prof. dr. Hans Kasper, 043-3883955
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